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ABSTRAK 
 

Suku Tengger banyak memiliki daya tarik wisata budaya tangible maupun intangible, yang 
merupakan potensi pariwisata budaya. Namun, masih banyak masyarakat dan wisatawan yang 
belum mengetahui potensi besar pariwisata budaya yang dimiliki oleh Suku Tengger. 
Pemerintah setempat berperan penting memperkenalkan potensi pariwisata budaya Suku 
Tengger. Pemerintah dapat mempromosikan kegiatan melalui sosial media pemerintah untuk 
menyampaikan dan memperkenalkan acara adat Suku Tengger. Pemerintah kecamatan 
Sukapura sebagai pemerintah yang menaungi Suku Tengger di wilayah Kabupaten 
Probolinggo. Instagram Kecamatan Sukapura @sukapura.indah.berbudaya akan digunakan 
sebagai media promosi digital. Jenis penelitian ini adalah penelitian research and development 
dengan pengembangan model ADDIE. Untuk menghasilkan sebuah konten yang optimal dalam 
seuah kegiatan promosi digital perlu dilakukan tahapan Analyze, Design, Development, 
Implementation, and Evaluate. Output dari penelitian ini adalah menghasilkan sebuah konten 
(Konten KOL, feed, rells,& story) dan menghasilkan Content Plan Instagram Post. Pada 
penelitian ini Ahli Materi dan Ahli Bidang memberikan nilai sebesar 89,28 % dengan kategori 
Sangat Layak. Selanjutnya adalah berupa publikasi konten yang sudah direvisi pada akun 
Instagram @sukapura_berbudaya yang juga disertai dengan polling pada Instgram Story untuk 
penliaian kepada para pengikut akun Instagram @sukapura_berbudaya. Peneliti mengambil 85 
responden dan mendapatkan nilai 98,32 % dengan kategori Sangat Layak. 

Kata Kunci : Promosi Pariwisata Budaya, Instagram, Suku Tengger 
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CREATING OF INSTAGRAM VISUAL CONTENT USING THE KOL 
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ABSTRACT 
 

The Tengger tribe has many tangible and intangible cultural tourism attractions, which are 
potential for cultural tourism. However, there are still many people and tourists who do not 
know the great potential of cultural tourism owned by the Tengger Tribe. The local government 
plays an important role in introducing the cultural tourism potential of the Tengger Tribe. The 
government can promote activities through government social media to convey and introduce 
traditional events of the Tengger Tribe. The Sukapura sub-district government as the 
government that oversees the Tengger Tribe in the Probolinggo Regency area. Instagram of 
Sukapura District @sukapura.indah.berbudaya, will be used as a digital promotional media. 
This type of research is research and development research with the development of the ADDIE 
model. To produce optimal content in a digital promotion activity, it is necessary to carry out 
the stages of Analyze, Design, Development, Implementation, and Evaluate. The output of this 
research is to produce content (KOL content, feeds, rells, & stories) and produce Instagram 
Post Content Plan. In this study, Material Experts and Field Experts gave a score of 89.28% 
with the category of Very Feasible. Next is in the form of publication of revised content on 
@sukapura_berbudaya Instagram account which is also accompanied by a poll on Instagram 
Story for supervision to the followers of @sukapura_berbudaya Instagram account. The 
researcher took 85 respondents and got a score of 98.32% in the Very Feasible category. 

 

Keywords: Cultural Tourism Promotion, Instagram, Tengger Tribe  
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