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ABSTRAK

Kelurahan Kampung Mandar merupakan salah satu daerah di Banyuwangi
yang memiliki potensi yakni wisata kuliner berupa seafood dan olahan kuliner
lokal masyarakat. Kekayaan kuliner ini didukung dengan adanya lokasi yang
strategis dan dukungan penuh dari masyarakat serta pemerintah. Alhasil, saat ini
banyak wisatawan yang berkunjung ke Kampung Mandar untuk berburu kuliner.
Namun, citra yang dimiliki belum kuat sehingga diperlukan branding wisata
terkait hal-hal yang bisa meningkatkan identitas Kampung Mandar. Tujuan dari
penelitian ini yaitu untuk merumuskan strategi prioritas destination branding bagi
Kelurahan Kampung Mandar sebagai destinasi wisata kuliner di Banyuwangi.
Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan teknik
analisis SWOT dan AHP sebagai metode pengambilan keputusan. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan potensi wisata kuliner meliputi kekayaan kuliner
olahan masyarakat, lokasi yang sangat strategis, suasana yang nyaman serta citra
kuliner lokal yang telah melekat. Faktor kekuatan tertinggi yakni terdapat
berbagai macam olahan kuliner lokal dan faktor kelemahan utamanya adalah
sistem drainase yang belum terkelola dengan baik. Sedangkan faktor peluang
tertingginya yakni membangun partisipasi aktif pemuda dan masyarakat serta
ancaman utamanya adalah adanya kompetitor sentra wisata kuliner. Selain itu,

penelitian juga menghasilkan 4 strategi prioritas.

Kata Kunci: Kampung Mandar, Wisata Kuliner, Destination Branding
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KAMPUNG MANDAR DESTINATION BRANDING AS THE CULINARY
TOURIST DESTINATION IN BANYUWANGI
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ABSTRACT

Kampung Mandar is one of the areas in Banyuwangi which has the
potential as the culinary tourism such as seafood and local culinary. This culinary
wealth has strategic location and supported by the community and the
government. As a result, currently many tourists visit Kampung Mandar to hunt
culinary. However, the image owned has not been strong so that tourist branding
is needed regarding things that can increase Kampung Mandar's identity. The
purpose of this study is to formulate the priority strategies of Kampung Mandar
destination branding as a culinary tourist destination in Banyuwangi. This
research is using qualitative descriptive with SWOT analysis and AHP for making
desicion in a path of top priority strategies. The result shows culinary potential
covers culinary wealth processed by the community, strategic location,
comfortable ambiance and local culinary image that has been attached. The
highest strength factor is that there are various kinds of local culinary and the
main weakness factor is not well managed drainage system. While the highest
opportunity factor is to build active participation of youth and society and its
main threat is the competitor existence of culinary tourism center. In addition, this
research also produces 4 priority strategies.

Keywords : Kampung Mandar, Culinary Tourism, Destination Branding
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