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ABSTRAK

Pariwisata merupakan salah satu sektor yang penting saat ini dalam
meningkatkan pertumbuhan ekonomi daerah. Dari berbagai kota dan kabupaten di
Indonesia yang memanfaatkan pariwisata sebagai pendapatan untuk meningkatkan
perekonomian daerahnya adalah Kabupaten Banyuwangi. Salah satu wisata kuliner
yang menarik wisatawan untuk berkunjung adalah Waroeng Kemarang Banyuwangi.
Waroeng Kemarang Banyuwangi terletak di JIn. Perkebunan Kalibendo, KM. 5, Desa
Tamansuruh Glagah. Instagram merupakan media sosial yang sangat populer untuk
saat ini dikalangan semua orang, dengan adanya instagram Setiap orang mampu
berinteraksi dan menyampaikan pesan yang berupa foto dan video dengan mudahnya.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh media sosial
instgaram terhadap minat beli konsumen. Penelitian ini dilakukan dengan
menyebarkan kuesioner kepada 40 responden. Metode pengukuran data yang
digunakan adalah uji instrumen dan uji asumsi klasik, sedangkan metode analisis data
yang digunakan adalah regresi liniear sederhana, koefisien korelasi, koefisien
determinasi, dan uji t. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ada pengaruh antara
media sosial instagram terhadap minat beli konsumen. Variabel media sosial
instagram (X) memiliki nilai thitung > ttabel, yaitu 6,912 > 1,684875 (lihat nilai a dk 40)
dengan tingkat signifikan < level of significance (a = 0,05) yaitu: 0,000 < 0,05. Lebih
lanjut pengaruh yang didapat antara media sosial instagram terhadap minat beli
konsumen adalah pengaruh positif signifikan. Implikasi manajerial yang diharapkan
yaitu memperluas informasi tentang kuliner melalui media sosial instagram.
Kemudian diharapkan pihak pengelola selalu menyebarkan informasi yang terkini
agar konsumen merasa puas dan dapat memudahkan follower mendapatkan informasi
tentang kuliner pada akun media sosial instagram Waroeng Kemarang Banyuwangi.

Kata kunci: Media Sosial Instagram, Minat Beli Konsumen, Waroeng Kemarang
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ABSTRACT

Tourism is one of the most important sectors today in increasing regional economic
growth. Of the various cities and regencies in Indonesia that use tourism as income
to increase the regional economy is Banyuwangi Regency. One of the culinary tours
that attracts tourists to visit is Waroeng Kemarang Banyuwangi. Waroeng Kemarang
Banyuwangi is located at JIn. Kalibendo Plantation, KM. 5, Desa Tamansuruh
Glagah. Instagram is a social media that is very popular today among everyone, with
Instagram everyone is able to interact and convey messages in the form of photos and
videos easily. This study aims to determine and explain the influence of social media
instgaram on consumer buying interest. This research was conducted by distributing
questionnaires to 40 respondents. The data measurement method used was the
instrument test and classical assumption test, while the data analysis method used
was simple linear regression, correlation coefficient, determination coefficient, and t
test. The results of this study indicate that there is an influence between social media
Instagram on consumer buying interest. The social media variable Instagram (X) has
a value of tcount> ttable, namely 6,912 > 1.684875 (see the value of a dk 40) with a
significant level <level of significance (a = 0.05), namely: 0.000 <0.05. Furthermore,
the influence obtained between Instagram social media on consumer buying interest
is a significant positive influence. The expected managerial implication is expanding
information about culinary via Instagram social media. Then it is hoped that the
manager will always spread the latest information so that consumers feel satisfied
and can make it easier for followers to get information about culinary on the
Instagram Waroeng Kemarang Banyuwangi social media account.

Keywords : Social Media Instagram, Consumer Buying Interest, Waroeng Kemarang
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