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ABSTRAK

Strategi pemasaran mempunyai ruang lingkup yang luas untuk memperoleh hasil yang
maksimal untuk mencapai tujuan perusahaan. Salah satu tujuan dalam mendirikan usaha adalah
memperoleh keuntungan yang dapat dicapai apabila suatu usaha mampu memasarkan
produknya. Keberhasilan memasarkan produk bukan hal yang mudah, banyak pelaku usaha
yang belum memasarkan produknya secara maksimal salah satunya seperti CV Kelorwangi
Berkah Melimpah. CV Kelorwangi Berkah Melimpah merupakan salah satu industri yang
memanfaatkan kelor sebagai bahan baku teh kelor. Penjualan teh kelor di CV Kelorwangi
Berkah Melimpah cenderung fluktuatif, sehingga memerlukan suatu strategi pemasaran untuk
meningkatkan penjualan yang lebih stabil. Tujuan penelitian adalah untuk mengidentifikasi
faktor internal dan faktor eksternal yang memengaruhi pemasaran produk teh kelor di CV
Kelorwangi Berkah Melimpah serta menganalisis alternatif strategi pemasaran yang tepat
digunakan oleh CV Kelorwangi Berkah Melimpah untuk meningkatkan penjualan teh kelor.
Penelitian ini menggunakan beberapa teori yang berkaitan dengan pemasaran. Jenis dan
pendekatan penelitian menggunakan analisis deskriptif kualitatif. Pengumpulan data pada
penelitian ini dilakukan dengan cara obeservasi dan wawancara terhadap informan. Analisis
data menggunakan analisis matriks SWOT yang diharapkan dapat memberikan hasil alternatif
strategi pemasaran yang tepat untuk diterapkan oleh CV Kelorwangi Berkah Melimpah.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Matriks SWOT
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Author : Galuh Nur Amelinda Putri
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ABSTRACT

Marketing strategies have a broad scope to obtain maximum results to achieve company
goals. One of the goals in establishing a business is to obtain profits that can be achieved if a
business is able to market its products. The success of marketing products is not an easy thing,
many business actors have not marketed their products optimally, one of which is CV
Kelorwangi Berkah Melimpah. CV Kelorwangi Berkah Melimpah is one of the industries that
utilizes moringa as raw material for moringa tea. Moringa tea sales in CV Kelorwangi Berkah
Melimpah tend to fluctuate, so it requires a marketing strategy to increase sales. The purpose
of the study was to identify internal factors and external factors that affect the marketing of
Moringa tea products in CV Kelorwangi Berkah Melimpah and analyze alternative marketing
strategies that are appropriate used by CV Kelorwangi Berkah Melimpah to increase Moringa
tea sales. This research uses several theories related to marketing. This type and approach of
research uses qualitative descriptive analysis. Data collection in this study was carried out by
conservation and interviews with informants. Data analysis using SWOT analysis is expected
to provide alternative results of the right marketing strategy to be applied by CV Kelorwangi
Berkah Melimpah.

Keywords : Marketing Strategy, Matrix SWOT
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