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Think positive and then positive thing will come to you. 

(Dwihandaanda) 
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ABSTRAK 
 

Jalankebromo merupakan biro perjalanan wisata melayani berbagai jenis tour 

diantaranya adalah open trip, private trip, dan sewa jeep yang berada di bawah naungan 

perusahaan PT. Pratama Wisata Lintasnusa. Jalankebromo memutuskan untuk menggunakan 

media sosial TikTok sebagai sarana promosi paket wisata yang disediakan. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh pomosi media sosial TIktok (X) terhadap 

keputusan pembelian paket wisata (Y) di anak usaha PT. Pratama Wisata Lintasnusa 

(Jalankebromo). Pendekatan penelitian yang digunakan dalam penelitian yaitu kuantitatif dan 

menggunakan 96 responden. Metode penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, 

uji asumsi klasik, serta uji regresi linear sederhana, dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahawa promosi 

media sosial TikTok memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

paket wisata di anak usaha PT. Pratama Wisata Lintasnusa (Jalankebromo) dibuktikan dengan 

nilai nilai thitung 11.957 > ttabel 1,989 yang memiliki signifikansi 0,05 yaitu sebesar 0,000 < 

0,05. Nilai dari uji koefisien determinasi (R)
2
 yaitu sebesar 0,603 sehingga dapat diketahui 

bahwa pengaruh promosi media sosial TikTok terhadap keputusan pembelian paket wisata 

sebesar 60,3%. Dengan demikian TikTok menjadi media promosi yang efektif dalam promosi 

paket wisata Jalankebromo. 

 

 

Kata Kunci : Promosi, TikTok, Keputusan Pembelian,Biro Perjalanan Wisata, Bromo  
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ABSTRACT 

 

Jalankebromo is a travel agency serving various types of tours including open trips, private 

trips and jeep rentals under the auspices of the company PT. Pratama Wisata Lintasnusa. 

Jalankebromo decided to use TikTok social media as a means of promoting the tour packages 

provided. The purpose of this research is to determine the influence of TIktok's social media 

promotion (X) on the decision to purchase a tour package (Y) at a subsidiary of PT. Pratama 

Wisata Lintasnusa (Jalankebromo). The research approach used in the research was 

quantitative and used 96 respondents. This research method uses validity tests, reliability 

tests, classical assumption tests, and simple linear regression tests, with a sampling technique 

using purposive sampling. The results of this research show that TikTok social media 

promotion has a positive and significant influence on the decision to purchase tour packages 

at PT subsidiaries. Pratama Wisata Lintasnusa (Jalankebromo) is proven by the tcount value 

of 11,957 > ttable 1.989  which has a significance of 0.05, namely 0.000 < 0.05. The value of 

the coefficient of determination (R)
2
 test is 0.603, so it can be seen that the influence of TikTok 

social media promotion on the decision to purchase a tour package is 60.3%. In this way, 

TikTok becomes an effective promotional media in promoting Jalankebromo tour packages. 
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